Документ предоставлен КонсультантПлюс


АДМИНИСТРАЦИЯ ГОРОДСКОГО ОКРУГА ГОРОД РЫБИНСК
ПОСТАНОВЛЕНИЕ
от 15 мая 2014 г. N 1419
ОБ УСТАНОВЛЕНИИ ТРЕБОВАНИЙ К РЕКЛАМНЫМ КОНСТРУКЦИЯМ, ТИПОВ
И ВИДОВ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ, ДОПУСТИМЫХ К УСТАНОВКЕ
НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДСКОГО ОКРУГА ГОРОД РЫБИНСК
Список изменяющих документов
(в ред. Постановлений Администрации городского округа г. Рыбинск
от 01.06.2017 N 1560, от 26.10.2017 N 3072)
В целях установления требований к рекламным конструкциям, типов и видов рекламных конструкций, допустимых к установке на территории городского округа город Рыбинск, с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки городского округа город Рыбинск, руководствуясь Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", Уставом городского округа город Рыбинск,
ПОСТАНОВЛЯЮ:
1. Установить требования к рекламным конструкциям, допустимым к установке на территории городского округа город Рыбинск, с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки городского округа город Рыбинск (приложение 1).
2. Установить типы и виды рекламных конструкций, допустимых к установке на территории городского округа город Рыбинск (приложение 2).
3. Опубликовать настоящее постановление в средствах массовой информации и разместить на официальном сайте Администрации городского округа город Рыбинск.
4. Контроль за исполнением настоящего постановления возложить на директора департамента архитектуры и градостроительства Администрации городского округа город Рыбинск Л.В. Тихонову.
И.о. Главы
городского округа
город Рыбинск
Л.Ч.МОЖЕЙКО
Приложение 1
к постановлению
Администрации городского
округа город Рыбинск
от 15.05.2014 N 1419
ТРЕБОВАНИЯ
К РЕКЛАМНЫМ КОНСТРУКЦИЯМ, ДОПУСТИМЫМ К УСТАНОВКЕ
НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДСКОГО ОКРУГА ГОРОД РЫБИНСК
Список изменяющих документов
(в ред. Постановлений Администрации городского округа г. Рыбинск
от 01.06.2017 N 1560, от 26.10.2017 N 3072)
1. Общие положения
Соблюдение настоящих Требований к рекламным конструкциям, допустимым к установке на территории городского округа город Рыбинск, с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города обязательно для физических и юридических лиц независимо от форм собственности и ведомственной принадлежности при установке и эксплуатации рекламных конструкций на территории городского округа город Рыбинск.
2. Основные понятия
2.1. Внешний архитектурный облик города (квартала, улицы, здания) - пространственно-композиционное решение территории, сооружения, при котором взаимоувязка всех элементов застройки, элементов внешнего благоустройства (в том числе рекламы, вывесок, ландшафтного, садово-паркового искусства и т.д.) и окружающей среды осуществлена с учетом воплощенных архитектурных решений, соразмерности пропорций, цвета, пластики, метроритмических закономерностей и направлена на создание комфортной городской среды.
2.2. Исторический центр - объединенная охранная зона объекта культурного наследия в границах исторического ядра города в соответствии с Правилами землепользования и застройки городского округа город Рыбинск.
2.3. Отдельно стоящие рекламные конструкции - конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения рекламной информации и состоящие из фундамента, опоры и щитового каркаса (рекламной поверхности).
2.4. Временные рекламные конструкции - рекламные конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки (строительные сетки и др.) и составляет не более чем двенадцать месяцев.
2.5. Крупногабаритные отдельно стоящие рекламные конструкции - это конструкции, площадь информационного поля которых свыше 10 кв. м.
2.6. Крупногабаритные рекламные конструкции, размещаемые на зданиях, - конструкции, площадь информационного поля которых свыше 4 кв. м.
2.7. Зона рекламного контроля - часть территории города, в пределах которой действуют различные требования к размещению рекламных конструкций.
3. Общие требования
3.1. Рекламные конструкции, установленные на территории городского округа город Рыбинск, должны соответствовать внешнему архитектурному облику сложившейся застройки города.
3.2. Распространение рекламы без использования рекламной конструкции, за исключением витрин, передвижных пунктов торговли, уличных зонтиков, запрещено.
3.3. Эксплуатация рекламных конструкций на территориях общего пользования не должна препятствовать свободному перемещению пешеходов, транспорта, а также возможности уборки территорий.
3.4. Размещение рекламных конструкций на зданиях должно осуществляться упорядоченно и комплексно с учетом внешнего архитектурного облика города, общего архитектурно-художественного, композиционного решения здания, единой высоты и толщины рекламных конструкций, единой горизонтальной и вертикальной осей размещения конструкций на всем протяжении фасада здания.
3.5. Не допускается устанавливать и эксплуатировать на зданиях объекты наружной рекламы, закрывающие значительную часть фасада (более 25%), искажающие тем самым целостность восприятия архитектурного облика здания.
3.6. Запрещается закрывать архитектурные детали, оконные и дверные проемы, а также размещать рекламные конструкции ближе 1,5 метра от мемориальных досок.
3.7. Запрещается размещение рекламных конструкций:
- на временных постройках, не являющихся объектами капитального строительства, за исключением остановочных навесов, установленных как рекламные конструкции;
- над проезжей частью улично-дорожной сети;
- на ограждениях (за исключением строительных сеток, используемых в качестве временных рекламных конструкций);
- на произведениях монументального искусства;
- в непосредственной близости к произведениям монументального искусства, мешающих их восприятию;
- на территориях кладбищ;
- на учреждениях образования, за исключением случаев установки и эксплуатации рекламных конструкций с целью рекламирования данного учреждения и его услуг.
3.8. Установка рекламных конструкций производится только на отремонтированные фасады зданий в соответствии с Правилами благоустройства и обеспечения санитарного состояния территории городского округа город Рыбинск.
3.9. Рекламные конструкции не должны вызывать ослепление участников движения светом, в том числе отраженным, а также ограничивать видимость, мешать восприятию водителем дорожной обстановки или эксплуатации транспортного средства.
3.10. Не допускается использование источников света вблизи окон жилых помещений с нарушением установленных санитарных норм.
3.11. Подключение светотехнического оборудования рекламных конструкций к электрическим сетям осуществляется подземным способом в соответствии с требованиями сетевых организаций.
3.12. Рекламные конструкции не должны нарушать требования санитарных норм в части инсоляции жилых, общественных помещений и территорий детских игровых площадок.
3.13. Не допускается повреждение зданий и сооружений, а также снижение их прочности и устойчивости в результате крепления к ним средств размещения рекламы.
3.14. Нарушенное при установке и эксплуатации рекламной конструкции дорожное покрытие, газон или живой надпочвенный покров должны быть восстановлены владельцем конструкции.
3.15. Владелец обязан обеспечить состояние надлежащего внешнего вида рекламной конструкции:
- целостность и отсутствие повреждений (в т.ч. лакокрасочного покрытия);
- отсутствие повреждений рекламных изображений;
- отсутствие загрязнений;
- отсутствие наклеенных объявлений, посторонних надписей, изображений и других информационных сообщений.
3.16. Приведение рекламных конструкций в надлежащий вид осуществляется владельцами конструкций по мере необходимости, в случае экстремальных погодных явлений (ураган, ливневый дождь, снегопад и т.п.); работы по устранению последствий неблагоприятных погодных явлений проводятся незамедлительно.
3.17. Устранение повреждений изображений на рекламных конструкциях осуществляется их владельцами в течение суток после выявления указанных фактов.
3.18. Владелец рекламной конструкции обязан мыть и очищать от загрязнения принадлежащие ему рекламные конструкции по мере необходимости, но не реже 1 раза в квартал.
3.19. В случае временного отсутствия на конструкции рекламной информации владелец обязан по своему усмотрению разместить на информационном поле саморекламу, плакат с видом города или объектом культурного наследия города либо закрыть информационное поле однотонным полотном белого цвета, придав конструкции соответствующий эстетический вид.
3.20. Рекламные конструкции должны иметь маркировку с указанием владельца, номера его телефона, номера разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Указанная маркировка должна быть нанесена на нижнем крае конструкции несмываемой краской или иным способом на поверхностях, не мешающих рекламному изображению, и доступна для осмотра инспектирующими органами без демонтажа и разборки конструкции.
Площадь информационной таблички, содержащей информацию о собственнике рекламной конструкции, зависит от площади одного информационного поля конструкции и определяется собственником конструкции самостоятельно в пределах установленных норм и составляет:
- 150 кв. см - для конструкций с площадью до 4,5 кв. м включительно;
- 450 кв. см - для конструкций с площадью от 4,5 до 10 кв. м включительно;
- 1400 кв. см - для конструкций с площадью более 10 - 18 кв. м включительно;
- 4000 кв. см - для конструкций с площадью свыше 18 кв. м.
4. Требования к типам и видам рекламных конструкций
Типы и виды рекламных конструкций, допустимых к установке и размещению на территории города Рыбинска независимо от форм собственности объектов недвижимости, указаны в приложении 2 к настоящему постановлению.
4.1. Отдельно стоящие рекламные конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля, должны удовлетворять следующим требованиям:
- фундамент рекламной конструкции не должен выступать над уровнем земли;
- в исключительных случаях, если не существует технической возможности, может применяться тип незаглубляемого фундамента. В этом случае фундамент должен быть облицован декоративным элементом и представлять собой объект благоустройства с цветочницей (при расположении на придорожной полосе) и цветочницей с лавочками (при расположении в пешеходной зоне);
- подсвечиваться в темное время суток внешними или внутренними источниками света в соответствии с пунктами 3.9 - 3.11 настоящих Требований;
- эксплуатация рекламной конструкции допускается только при условии выполнения владельцем рекламной конструкции необходимых работ по благоустройству прилегающей территории в радиусе 5 м.
4.2. Двусторонняя консольная плоскостная рекламная конструкция (стритбаннер, кронштейн), устанавливаемая на опоре или на здании, сооружении, должна удовлетворять следующим требованиям:
- нижний край рекламной конструкции должен находиться не ниже 3,5 метра от уровня земли;
- размещение рекламных конструкций возможно с максимальным выносом не более 1,5 метра от плоскости фасада (опоры) до внешнего края рекламной конструкции;
- подсвечиваться в темное время суток внутренними источниками света в соответствии с пунктами 3.9 - 3.11 настоящих Требований.
4.3. Настенное панно - рекламная конструкция, устанавливаемая на плоскость стен зданий, не имеющих оконных проемов, должна удовлетворять следующим требованиям:
- крепление к стене не должно снижать прочностных и иных нормируемых характеристик ограждающих конструкций здания;
- может подсвечиваться в темное время суток внутренними или внешними источниками света в соответствии с пунктами 3.9 - 3.11 настоящих Требований.
4.4. Временные рекламные конструкции - строительные сетки - должны обеспечивать художественное оформление объектов.
4.5. Временные рекламные конструкции - маркизы - должны удовлетворять следующим требованиям:
- форма маркизы должна соответствовать форме накрываемого проема (кроме случая объединенной маркизы);
- допускается установка объединенной маркизы на несколько проемов при условии незначительного простенка между проемами (менее 0,5 м по фасаду);
- ширина маркизы не должна превышать ширину накрываемого проема более чем 0,2 м в каждую сторону;
- высота установки маркизы (верхнего края конструкции) над накрываемым проемом не может быть выше уровня этажа установки или горизонтального элемента членения фасада;
- маркизы не должны перекрывать оконный или дверной проем более, чем на 1/3 (по фронтальной плоскости фасада);
- вынос маркизы от плоскости фасада зависит от высоты проема и не может превышать более 1/2 высоты накрываемого проема, но не более 1,5 м;
- нижний свес конструкции маркизы не должен находиться ниже 2,5 м от уровня земли.
5. Требования к размещению рекламных конструкций в территориальных зонах рекламного контроля
Вся территория городского округа город Рыбинск разделяется на зоны рекламного контроля, в пределах которых действуют различные требования к размещению средств распространения наружной рекламы и информации:
5.1. Заповедная зона рекламного контроля (зона 1).
Распространение наружной рекламы на объектах данной зоны ограничено.
Установка рекламных конструкций на зданиях, территориях, являющихся объектами культурного наследия (памятниками истории и культуры), согласовывается с органом исполнительной власти Ярославской области, уполномоченным в области охраны объектов культурного наследия.
К зоне 1 относятся следующие объекты и территории:
- объекты культурного наследия (памятники истории и культуры);
- зоны охраны объектов культурного наследия;
- особо охраняемые природные территории, зоны охраняемого ландшафта;
- ритуальные и культовые объекты и их территория;
- здания органов местного самоуправления.
5.2. Зона особого рекламного контроля (зона 2).
Не допускается размещение крупногабаритных рекламных конструкций, кроме отдельно стоящих рекламных конструкций, установленных на Большой Казанской улице.
(в ред. Постановления Администрации городского округа г. Рыбинск от 01.06.2017 N 1560)
Установка рекламных конструкций, размещаемых на зданиях Крестовой улицы, Привокзальной площади и площади Дерунова запрещена.
К зоне 2 относятся исторический центр города Рыбинска, площади, магистральные дороги и улицы:
- площадь Дерунова;
- площадь Маршала Жукова;
- Крестовая улица (в границах от Большой Казанской улицы до пересечения с улицей Кирова).
(в ред. Постановления Администрации городского округа г. Рыбинск от 26.10.2017 N 3072)
- абзац исключен. - Постановление Администрации городского округа г. Рыбинск от 26.10.2017 N 3072;
- абзац исключен. - Постановление Администрации городского округа г. Рыбинск от 01.06.2017 N 1560;
- улица Кирова;
- улица Луначарского;
- улица Пушкина;
- Волжская набережная (до пересечения с ул. Луначарского).
(в ред. Постановления Администрации городского округа г. Рыбинск от 01.06.2017 N 1560)
5.3. Зона общего рекламного контроля (зона 3).
Разрешено размещение всех типов и видов рекламных конструкций, допустимых к установке на территории городского округа город Рыбинск, согласно приложению 2 к настоящему постановлению.
К данной зоне рекламного контроля относятся территории и объекты города, не вошедшие в зоны 1, 2.
6. Ответственность за нарушение настоящих Требований
6.1. Владелец рекламной конструкции несет ответственность за нарушения правил безопасности, а также за неисправности и аварийные ситуации, возникшие из-за нарушения им условий монтажа и эксплуатации рекламных конструкций.
6.2. За установку и эксплуатацию рекламных конструкций без разрешения и с нарушением требований нормативных правовых актов в сфере технического регулирования владельцы конструкций несут административную ответственность в соответствии с Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях и Федеральным законом N 38-ФЗ "О рекламе".
6.3. В случае нарушения настоящих Требований разрешение на установку рекламной конструкции может быть признано недействительным в установленном порядке.
Директор
департамента архитектуры
и градостроительства
Л.В.ТИХОНОВА
Приложение 2
к постановлению
Администрации городского
округа город Рыбинск
от 15.05.2014 N 1419
ТИПЫ И ВИДЫ
РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ, ДОПУСТИМЫХ К УСТАНОВКЕ НА ТЕРРИТОРИИ
ГОРОДСКОГО ОКРУГА ГОРОД РЫБИНСК (НЕЗАВИСИМО ОТ ФОРМ
СОБСТВЕННОСТИ ОБЪЕКТОВ НЕДВИЖИМОСТИ)
Типы стационарных рекламных конструкций
Тип 1. Щитовая установка 3 x 6 м
Отдельно стоящая рекламная конструкция, имеющая внешние поверхности для размещения информации и состоящая из фундамента, каркаса и информационного поля.
Выполнена в двухстороннем варианте с внутренней или внешней подсветкой.
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Основные характеристики:
- размеры информационного поля 3 x 6 м;
- внешние габариты рекламной панели не более 3,4 x 6,4 м;
для рабочих поверхностей на основе призматронов:
- размер информационного поля 3,2 x 6 м;
- внешние габариты рекламной панели не более 3,6 x 6,4 м.
Опорная стойка устанавливается вертикально:
- выполнена из прямоугольной профильной трубы (от 15 см до 75 см) или круглой профильной трубы (диаметр от 15 см до 75 см);
- возможно выполнение опоры из двух и трех рядом стоящих стоек;
- допустимая высота опорной стойки от 4,5 м до 7 м;
- цвет опорной стойки - серый.
Виды рекламной конструкции:
- призматрон;
- скроллер;
- статическое изображение.
Тип 2. Щитовая установка 2,7 x 3,7 м
Отдельно стоящая рекламная конструкция, имеющая внешние поверхности для размещения информации и состоящая из фундамента, каркаса и информационного поля. Имеет внутреннюю подсветку.
По периметру панели рекламной конструкции может быть смонтирована пластиковая или металлическая облицовка, которая может иметь различные варианты цветового исполнения.
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Основные характеристики:
- размеры информационного поля 2,7 x 3,7 м;
- внешние габариты рекламной панели не более 3,4 x 4,4 м.
Опорная стойка устанавливается вертикально:
- выполнена из профильной трубы (от 18 см до 36 см);
- возможна металлическая, пластиковая или выполненная из других безопасных материалов (остекление стойки опоры каленым стеклом) облицовка опоры (от 40 см до 75 см);
- допустимая высота опорной стойки от 2,5 м до 4,0 м;
- цвет опорной стойки - серый.
Виды рекламной конструкции:
- призматрон;
- скроллер;
- статическое изображение.
Тип 3. Щитовая установка РОЛЛЕР 1,2 x 1,8 м
Отдельно стоящая рекламная конструкция, имеющая внешние поверхности для размещения информации и состоящая из фундамента, каркаса и информационного поля. Имеет внутреннюю подсветку.
Облицовка конструкции может быть выполнена из различных безопасных материалов (металл, пластик, каленое стекло и др.), может иметь различные варианты цветового исполнения.
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Основные характеристики рекламной конструкции:
- размер информационного поля 1,2 x 1,8 м; 0,8 x 1,13 м;
- внешние габариты рекламной панели не более 1,7 x 2,3 м;
- высота стойки от 80 см до 120 см.
Виды рекламной конструкции:
- призматрон;
- скроллер;
- статическое изображение.
Тип 4. Стритбаннер 1 x 3 м
Стритбаннер - двусторонняя консольная плоскостная рекламная конструкция, представляет собой систему крепления вертикального баннера к вертикальной опоре путем одевания на баннерные плечи (кронштейны). Устанавливается без подсветки на собственную опору или на здание (сооружение).
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Основные характеристики рекламной конструкции:
- размер информационного поля 1 x 3 м;
- изготовлено из баннерной сетки или баннерной ткани;
- допустимая высота установки не менее 3,5 м.
Тип 5. Кронштейн 1,2 x 1,8 м
Кронштейн - двусторонняя консольная плоскостная рекламная конструкция, устанавливаемая на здании (сооружении) или собственной опоре. Может иметь внутреннюю подсветку.
Облицовка конструкции может иметь различные варианты цветового исполнения.
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Основные характеристики рекламной конструкции:
- размер информационного поля 1,2 x 1,8 м;
- внешние габариты рекламной панели не более 1,7 x 2,3 м;
- толщина не более 0,2 м.
- допустимая высота установки не менее 3,5 м.
Виды рекламной конструкции:
- призматрон;
- скроллер;
- статическое изображение.
Тип 6. Настенное панно
Настенное панно - рекламная конструкция, устанавливаемая на плоскости стены здания, не имеющей оконных проемов.
Виды рекламной конструкции:
- объекты, состоящие из каркаса, элементов крепления к стене и информационного поля. Рекламоноситель (баннерное полотно) закрепляется к металлической раме, смонтированной на стене здания по контуру рекламного поля. Крепление рамы к стене производится пластиковыми дюбелями либо анкерными болтами. Могут иметь внешнюю подсветку;
- объекты, состоящие из светового короба, элементов крепления к стене и информационного поля. Для использования внутреннего подсвета за рекламным полотном (световой короб) монтируются элементы освещения.
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Размеры панно и, соответственно, информационного поля ограничены размерами стены здания, могут иметь различные конфигурации в зависимости от устройства фасада здания, способа крепления рекламного полотна и типа подсветки и согласовываются в каждом отдельном случае исходя из архитектурных и конструктивных особенностей здания.
Тип 7. Проекционная установка
Проекционная установка - рекламная конструкция, предназначенная для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме.
Конструкция проекционной установки состоит из проецирующего устройства и поверхности (экрана), в котором формируется информационное изображение.
Тип 8. Отдельно стоящая конструкция ТУМБА (2 - 3-гранная тумба) 1,4 x 3 м
Отдельно стоящая конструкция, имеющая внешние поверхности для размещения информации (от 1 до 3) и состоящая из фундамента, каркаса информационного поля. Конструкция должна иметь внутренний подсвет.
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Основные характеристики рекламной конструкции:
- размер информационного поля - 1,4 x 3 м;
- облицовка конструкции может иметь различные варианты цветового исполнения.
Виды рекламной конструкции:
- призматрон;
- скроллер;
- статическое изображение.
В рекламную конструкцию могут быть встроены:
- таксофон, интернет-киоск;
- киоск для продажи прессы, театральных билетов, экскурсионных программ и другие элементы городской среды.
Тип 9. Отдельно стоящая конструкция АФИШНАЯ ТУМБА (круглая) 1,8 м
Отдельно стоящая рекламная конструкция, имеющая внешние поверхности для размещения информации и состоящая из фундамента, каркаса информационного поля; традиционно ориентированная на размещение информации о развлекательно-познавательных мероприятиях (концерты, лекции, выставки). Конструкция не имеет подсветки.
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Основные характеристики рекламной конструкции:
- размер информационного поля - 6,8 кв. м;
- диаметр 1,2 м, высота 1,8 м;
- облицовка конструкции может иметь различные варианты цветового исполнения.
Тип 10. Остановочный навес
Отдельно стоящая стальная рекламная конструкция с заглубленным основанием, имеющая крышу и заднюю стенку, выполненная из безопасного каленого стекла или безопасного пластика. Конструкция оснащена внешними поверхностями для размещения рекламной информации (от одного до четырех), информационной панелью для размещения некоммерческой информации и скамейкой. Рекламная конструкция должна иметь внутренний подсвет.
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Основные характеристики рекламной конструкции:
- размеры информационного поля 1,2 x 1,8 м (до 4-х шт.);
- размеры информационного поля для некоммерческой информации 0,85 x 1,1 м.
Остановочный навес:
- может быть выполнен из различных материалов одновременно: металл, безопасное стекло, безопасный пластик;
- применение современных технологий позволяет получить различные варианты цветового исполнения.
Виды рекламной конструкции:
- призматрон;
- скроллер;
- статическое изображение.
Тип 11. Крышные объекты
Крышный объект - рекламная конструкция (плоскостная или объемная), устанавливаемая на крыше здания, полностью или частично выше карниза, парапета. Состоит из элементов крепления, несущей части конструкции и информационной установки. Обязательна внутренняя или внешняя подсветка.
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Виды рекламной конструкции:
- объемные буквы - логотип;
- световой короб;
- баннерное полотно.
Размеры установки определяются габаритами крыши, на которой монтируется конструкция, и несущей способностью стен здания. Допустимые размеры рекламного поля: 6 x 18 м, 7 x 21 м, 7 x 30 м, 8 x 24 м, 5 x 12 м, 5 x 15 м, 5 x 30 м.
Под информационной поверхностью может быть смонтирован декоративный элемент, который может иметь различные варианты цветового исполнения.
Для обслуживания устанавливаются мостки.
Тип 12. Светодиодный экран
Отдельно стоящая на земле, устанавливаемая на плоскости стен зданий, устанавливаемая полностью или частично выше стен здания или на крыше рекламная конструкция, имеющая светодиодный экран и несущие конструкции, состоящая из фундамента и стойки либо элементов крепления.
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Основные характеристики рекламной конструкции:
размеры информационного поля различны и определяются размерами пикселя и шагом между пикселями на экране.
Опорная стойка устанавливается вертикально:
- выполнена из прямоугольной профильной трубы (от 60 см до 160 см) или круглой профильной трубы (диаметр от 60 см до 160 см);
- допустимая высота опорной стойки от 7 м до 20 м;
- цвет опорной стойки - серый.
Виды рекламной конструкции:
- стеновой - рекламоноситель закрепляется к металлическим кронштейнам, которые крепятся к стене пластиковыми дюбелями либо анкерными болтами;
- крышный - несущая конструкция представляет собой каркас, закрепленный к несущим элементам здания путем заделки в стены, крепления хомутами и т.п.
Типы временных рекламных конструкций
Временные рекламные конструкции - конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки (строительные сетки, и другие аналогичные технические средства) и составляет не более чем двенадцать месяцев.
Тип 13. Реклама на строительной сетке
Реклама на строительной сетке - рекламная конструкция, состоящая из элементов крепления, каркаса и информационного поля.
Строительная сетка - элемент ограждения и маскировки строительных лесов во время проведения строительно-монтажных работ.
Площадь информационного поля определяется габаритами нанесенного изображения путем широкоформатной печати на баннерной сетке.
Тип 14. Маркиза
Маркиза - рекламная конструкция, выполненная в виде козырька или навеса с нанесенной на ней рекламной информацией и размещенная над витринами, входами, проемами зданий и сооружений.
Виды рекламной конструкции:
[image: image13.png]KaMmuH

nwoHeTTa




Маркиза состоит из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой основе.
Площадь информационного поля маркизы определяется габаритами нанесенного изображения.
Тип 15. Объемно-пространственная рекламная конструкция
Объемно-пространственная рекламная конструкция - конструкция с использованием ее объема и поверхности для размещения рекламной информации. Рекламные конструкции данного типа выполняются по индивидуальным проектам.
Директор
департамента архитектуры
и градостроительства
Л.В.ТИХОНОВА
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